KATASTROPHENSCHUTZ
NORDRHEIN-WESTFALEN
#EngagiertFurNRW

Mit der neuen Kampagne haben wir uns viel vorgenommen: Bis Ende 2026 wollen wir die Selbstbefahigung
der Bevdlkerung nachhaltig fordern. Sie wird mit genau dem Wissen ausgestattet, mit dem sie sich auch
selbst auf Katastrophenfalle vorbereiten und vor ihnen schiitzen kann.

Um dieses Ziel zu erreichen, haben wir uns so einiges (iberlegt. Mit vielen und vielfaltigen MaBnahmen gehen
wir auf unterschiedlichen Wegen auf die Menschen zu, klaren auf und steigern so ihre Selbstbeféhigung.

Was wir vorhaben, konnen Sie hier im Flyer kurz vorgestellt sehen. Wie wir es vorhaben und wie Sie und
Ihre Organisation Teil davon werden konnen:

Das alles erfahren Sie im Verlauf der Veranstaltung. Wir freuen uns, bei diesem Vorhaben wieder auf Sie,
Ihren Verband und Ihre Kamerad*innen im Katastrophenschutz zihlen zu kénnen.

Gemeinsam machen wir Nordrhein-Westfalen so #BereitWieNie!
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CLARI-CLIPS:_
»CLARI ERKLART’S*

Leicht verstandlich, unterhaltsam und
kurzweilig erklért Kampagnenbotschaf-
terin Clari grundlegende Selbstschutz-
maBnahmen.

TV- UND KINO-SPOTS

GroBe Biihne, groBe Reichweite: Mit den
30-Sekunden-Versionen der Clip-Formate
konnen alle Zielgruppen angesprochen
und informiert werden.

SELBSTSCHUTZ-GUIDE

Alle Tipps auf einen Blick. Der Selbstschutz-Guide
biindelt die wichtigsten Informationen von Black-
out bis Unwetter in einem handlichen Flyer.
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SELBSTSCHUTZ-POSTINGS

Dynamisch gestaltete Postings mit knalligen
Headlines und Profi-Auftritt der Kampagnen-
gesichter vermitteln humorvoll und pragnant
unsere Selbsthilfe-Tipps.

FUNKSPOTS

Mit Schaltungen im Webradio und in
Streamingdiensten verbreiten wir das
Selbstschutz-Wissen unterhaltsam auf
der Tonspur.

KAMPAGNEN-MATERIAL
ZUM DOWNLOADEN

OUT-OF-HOME-

SELBSTSCHUTZ-MOTIVE

Die Tipp-Motive fallen nicht nur auf Social
Media ins Auge: Mit groBflachigen Platzie-
rungen im offentlichen Raum begegnen wir
den Menschen direkt im Alltag und verankern
unsere Kampagne nachhaltig in der allgemei-
nen Wahrnehmung.

CLARI-POSTER

Der lehrreiche Blickfang ist das perfekte
Give-away, um auch die jiingste Ziel-
gruppe fiir das Thema abzuholen und zu
informieren.

»TOMS TIPPS”-CLIPS

Was Clari fiir Kids leistet, bringt Tom fiir
die jungen Erwachsenen ab 14 mit:

In bester Infotainment-Manier vermitteln
wir in kurzweiligen Clips das Selbstschutz-
Wissen auf Social Media.

TikTok

KAMPAGNENCENTER

Die zentrale Datenbank und Anlaufstelle fiir alle Kampagnen-
inhalte. Multiplikator*innen finden hier eine vielfaltige Auswahl an
Infomaterial, Give-aways, Social Media Content und alles, was das
Katastrophenschutz-Herz sonst begehrt.

NORDRHEIN-WESTFALEN
#EngagiertFUrNRW

Eine Initiati Stiirkung der ahigkeit der Bevol und zur Stirkung des Ehrenamtes im Katastrophenschutz NRW
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KAMPAGNEN-MOTIV

Das Aushangeschild der Kampagne — mit einer klaren, unmissverstandlichen Botschaft:
Selbschutz geht uns alle an — also ziehen Katastrophenschiitzer*innen und Bevolkerung
an einem Strang. Eine Aufgabe, eine Botschaft, ein Team.

Die Kampagneninhalte befinden sich teilweise noch in der Entwicklungsphase



